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COME AIUTARE LA PREVENZIONE
A FAR NOTIZIA

“Gli Amici del Cuore” e il Centro Servizi Volontariato hanno promosso

un evento inedito. Cronaca dell'incontro con i giornalisti moden

Riflessioni sul rapporto tra media e tematiche legate alla salute

Cerano tutti, e gia questa & una
buona premessa per veder nasce-
re una collaborazione con i gior-
nalisti ancora piit stretta e frut-
tuosa di quella attuale.

La tavola rotonda Comunicare il
Cuore, svoltasi al Centro Cultura-
le “Teatro Guiglia” il 15 di otto-
bre, proprio nel cuore del centro
storico di Modena, si proponeva
di avviare un confronto con i
pl'OleSlL)m:ll dell’s m[orma/lonL
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sui temi della el-

T'educazione alla salute nel scm» sono confrontati sui temi della prevenzione

re cardiovascolare. Qe G"”"({.“ & Maews), Ghaeppe P
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che ha introdotto l'incontro, & ri-

portato nell'editoriale di questo  soltanto sul cumulo di divieti cui
numero; qui diamo spazio alla  costringe chi la vuol praticare.
voce dei media: per unavolta sia-  E vero (probabilmente) che oggi

mo noi a raccoglierne le impres-
sioni e le considerazioni su un te-
ma che ha offerto spunti interes-
santi.

Minnie Luongo, del Corriere della
Sera, ha subito messo il dito nel-
la piaga: la prevenzione fa noti-
zia? Pare proprio di no, soffocata
dai vari “filoni” di volta in volta
alla ribalta della cronaca (ubria-
chi alla guida; stupri; e tanti al-
tri). Cosa pud aiutarne la visibi-
lita? A questo punto si sono sus-
seguiti gli interventi dei giornali-
sti modenesi. Tutti concordi nel-
"affermare che la nostra realta,
per quanto riguarda lo spazio de-
dicato al volontariato, & un’isola
abbastanza felice nel panorama
nazionale. Uno spazio che po-
trebbe forse esser maggiore se
venissero ripensate alcune impo-
stazioni di fondo, da parte degli
stessi giornalisti e da parte delle
associazioni che organizzano gli
eventi. Farebbe piu notizia (for-
se) un cuore raccontato non solo
quale organo fisico, ma anche
emotivo; farebbe piti notizia (for-
se) un cuore raccontato attraver-
50 le storie di vita e i cambia-
menti che le sorreggono (la Gaz-
zetta dello Sport che narra l'av-
ventura di un obeso alla marato-
na di New York); farebbe (sem-
pre forse) piti notizia una pre-
venzione comunicata “al positi-
vo”, sugli effetti benefici piti che

T'opinione pubblica ha una per-
cezione pitt diffusa delle temati-
che, delle notizie legate alla salu-
te; non ¢ (forse) vero che cid cor-
risponda ad un reale incremento
dell'informazione intesa quale
conoscenza approfondita. Nono-
stante ormai tutti i giornali, mol-
te emittenti, abbiano rubriche e
appuntamenti incentrati proprio
sulla salute.
Magari ¢ vero che la salute vien
dopo le altre quattro “s”: sangue,
sesso, soldi e sport; che le relati-
Ve notizie vengono assorbite co-
me un ﬁlm dall'esterno, come
episodi che nguardano la vita al-
trui, da seguire con morbosita
ma da non interiorizzare. E inve-
ce senzaltro certo che le “buone”
notizie si trovano a dover com-
battere contro un Moloc - il
stema della comunicazione, ma
anche, in fondo, il sistema socia-
le - dominato da multinazionali
che investono cifre iperboliche
per piazzare la sigaretta nelle
sensuali labbra delle dive del ci-
nema. Percio, e purtroppo, un
ragazzino dodicenne ha gia fatto
in tempo ad accumulare oltre
centomila visioni di spot pubbli-
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duta in partenza? Risposta diffi-
cile. Significa sicuramente che
vanno ripensate aleune strategie
di comunicazione. Intendiamoci:
nessuno pretende di stravolgere i
contenuti della cronaca, di tra-
sformare i quotidiani in riviste
spccm]lsmhc di settore. Tuttavia
- ed & la madre di tutti i “forse”

scritti sopra - se tra le orde di bi-
ciclette finite nei fossi, tra le bor-
sette scippate per pochi euro,
le rapine in villa e i soprassalti di
ma si provasse a ritaglia-
re qualche spazio maggiore per
le storie di vita che fanno poca
notizia perd cambiano l'esistenza
ai protagonisti, almeno sul ver-
sante della salute, ecco che (for-
se) qualcosa potrebbe cambiare.

Beninteso: non siamo del parere
che il potere dei media sia cosi
grande da persuadere il lettore
ad applicare le sane regole di
buona condotta. Ma non ritenia-
mo neppure che tutta la sensibi:
lita del lettore, o del telespettato-
re, si esaurisca nellapprendere le
nomination del Grande Fratello.

Grazie, quindi, al Centro Servizi
Volontariato, nostro partner nel-
l'organizzare I'evento, il cui vice
presidente, Piernicola Tartaglio-

amhe ai rupona.xb del settore
C

citari (dato reale!) che, una dopo
altra, Tos il

te la salut
tare”, l'edi

“piramide alimen-
) della prevenzione

atavola.
Significa che la battaglia & per-

delle due azien-
de sanitarie, Giuseppe Fattori
(As]) e Alberto Greco (Policlini-
o), che hanno portato un contri-
buto davvero prezioso. Grazie,
soprattutto, ai giornalisti che si
sono seduti al mmln per con-
frontarsi con noi: erano Minnie
Luongo (Corriere della Sera), Iva-
na D'Imporzano (TeleRadio-
Citta), Carla Mazzola (Antenna
1), Antonio Mascolo (Nuova Gaz-
zetta di Modena), Alessandro
Malpelo (I Resto del Carlino).
Lauspicio, quindi, ¢ che, con lo-
10 ¢ da loro, possa presto pren-
dere awio quel gruppo dei “Gic
nalisti del Cuore” apace, alme-
no ogni tanto, di scrivere “contro
corrente” e firare un impertinen-
te colpo di fionda al Golia della
caltiva notizia.

Gianluca Ferrari




